REGULAMIN MARKETINGOWY ROZGRYWEK 1 LIGI MEZCZYZN NA SEZON 2026/2027

Regulamin Marketingowy Rozgrywek PZKosz jest uzupetnieniem wymogéw obowigzujgcych w
rozgrywkach organizowanych przez PZKosz, przedstawionych w Regulaminie Wspétzawodnic-

twa Sportowego PZKosz oraz w poszczegolnych Regulamindw Cykli.

1. ZASADY OGOLNE

1.1.

1.2.

1.3.

14.

1.5.

1.6.

1.7.

Jako organizator rozgrywek PZKosz posiada prawo do prowadzenia dziatalnosci w
nastepujgcych obszarach: opracowanie, wdrozenie i kontrola jednolitego systemu
sprzedazy i eksploatacji powierzchni reklamowych w ramach rozgrywek Ligi; nego-
cjowanie z przedstawicielami mediow porozumien dotyczacych wzajemnych dzia-
tann promocyjnych (patronaty medialne); opracowanie i wdrozenie projektu inter-
netowego dotyczacego rozgrywek Ligi; wdrozenie programow lojalnosciowych i
pro sprzedazowych, organizowanie i realizacja systemu sprzedazy i produkcji gad-
zetow ligowych, organizowanie produkcji programéw telewizyjnych, radiowych i
internetowych, realizacje dziatari promujacych rozgrywki Ligi w obszarach ATL, BTL
i PR. Wykorzystywanie wizerunkéw zawodniczek i zawodnikéw (grupowych).

Jako organizator rozgrywek PZKosz nadzoruje: uzywanie jednolitego systemu iden-
tyfikacji wizualnej (wraz z zastrzezeniem logotypu Ligi), weryfikacje systemu sprze-
dazy nosnikéw reklamowych oraz standaryzacje nosnikéw reklamowych we
wszystkich halach w ktorych rozgrywane sg mecze Ligi.

PZKosz ma prawo do przedstawienia klubom oficjalnego logotypu rozgrywek.
Kluby biorace udziat w rozgrywkach Ligi zobowiazane sg umiesci¢ logotyp w miej-
scu i w sposob wskazany przez PZKosz, zgodnie z przekazanym przez PZKosz wzo-
rem.

PZKosz ma prawo do przedstawienia klubom oficjalnej maskotki rozgrywek. Kluby
biorace udziat w rozgrywkach Ligi zobowiazane s3 do prezentacji maskotki podczas
wszystkich meczow.

PZKosz jako organizator rozgrywek otrzyma od klubédw prawo do dysponowania
wizerunkiem zawodnikow (grupowych).

Jako organizator rozgrywek PZKosz nadzoruje: uzywanie jednolitego systemu iden-
tyfikacji wizualnej (wraz z zastrzezeniem logotypu Ligi), weryfikacje systemu sprze-
dazy nosnikéw reklamowych oraz standaryzacje nosnikéw reklamowych na
wszystkich halach w ktérych rozgrywane sg mecze Ligi.

Klub ma prawo zgtosi¢ druzyne z nazwga zawierajaca cztony sponsorskie. Dtugosc¢
nazwy nie moze przekroczy¢ 35 znakow (tacznie ze spacjami), Klub musi tez podaé
wersje skrécong nazwy (maksymalnie 10 znakow ze spacjami).



1.8.

1.9.

1.10.

1.11.

1.12.

Prawa reklamowe i prawa autorskie

1.8.1. Prawa medialne zwigzane z rozgrywkami organizowanymi przez PZKosz
nalezg do PZKosz.

1.8.2. PZKosz ma wytgczne prawo do pozyskania ogolnopolskich partneréw te-
lewizyjnych, radiowych, internetowych oraz prasowych,

Klub zobowigzany jest do oznaczenia wszystkich pomieszczen w hali oraz zazna-

czenia wejsc i tras dojscia do pomieszczen (w razie koniecznosci). Wzory niniej-

szych oznaczen (w formie elektronicznej) zostang dostarczone do klubéw przez

PZKosz przed rozpoczeciem sezonu. Klub bedzie miat prawo do umieszczenia na

niniejszych oznaczeniach logotypow swoich partneréw.

Podczas wszystkich meczéw w hali musi by¢ umieszczona flaga Polski o mini-

malnej powierzchni 3 m2.

Kazdy klub biorgcy udziat w rozgrywkach zobowigzany jest do rozgrywania

wszystkich spotkan i oficjalnych treningdw pitkg oficjalnego partnera PZKosz

(jezeli taki jest).

Klub ma prawo do pozyskania lokalnego partnera medialnego w kategorii tele-

wizja, radio, Internet, prasa, ktorego prawa i obowigzki nie bedg sprzeczne z

partnerami PZKosz, na co otrzyma pisemng zgode PZKosz.

TRANSMISJE MECZOW

2.1.

2.2,

2.3.

2.4,

2.5.

Wszystkie prawa do transmisji video meczow nalezg wytacznie do PZKosz.
PZKosz moze wskazac firme, ktdéra bedzie odpowiedzialna za transmisje wszyst-
kich meczéw w ramach danej klasy rozgrywkowej lub fazy rozgrywek.

W przypadku braku okreslonego partnera ogolnopolskiego prowadzgcego

transmisje z meczéw Klub gospodarz meczu zobowigzany jest do przeprowadze-

nia transmisji internetowej z meczu i wyemitowania jej na oficjalnym kanale

YouTube PZKosz.

Wszystkie transmisje meczéw przez lokalne telewizje i inne podmioty (powyzej

3 minut) wymagajg zgody PZKosz.

Transmisja internetowa organizowana przez klub musi by¢ udostepniona réw-

nolegle na kanale YouTube PZKosz. Mozliwe jest organizowanie transmisji wy-

facznie na kanale YouTube PZKosz

W przypadku transmisji z wywiadami (informacje o takiej transmisji Kluby otrzy-

maja minimum 3 dni wczesniej) kluby majg obowigzek zapewnic udziat:

2.5.1. gtéwnego trenera w wywiadzie przedmeczowym na 45 minut przed me-
czem przy sciance do wywiadow;

2.5.2. wytypowanego przez realizatora transmisji zawodnika w przerwie me-
czu (bezposrednio po zakoniczeniu pierwszej potowy meczu) przy
Sciance do wywiaddw, maksimum dwa pytania, najpierw goscie, potem
gospodarze, o wytypowaniu zawodnika do wywiadu realizator



informuje oficera prasowego druzyny przed koricem pierwszej potowy;
2.5.3. gtéwnego trenera i zawodnika (wytypowanej jak w punkcie 2.5.2.) w
krétkim wywiadzie bezposrednio po zakoriczeniu meczu przy Sciance do
wywiadow;
2.5.4. udziat zawodnikéw i treneréw w wywiadach jest obowigzkowy.

2.6. W przypadku transmisji prowadzonej przez wyznaczong przez PZKosz Firme,

2.7.

klub petnigcy role gospodarza zobowigzany jest do przygotowania miej-
sca/miejsc dla kamery/kamer oraz miejsca dla ewentualnych komentatorow
meczu.

Stanowisko (podest) dla kamery prowadzacej powinno:

- by¢ umieszczone w osi do linii Srodkowej boiska (czyli centralnie),

- zapewnia¢ niezastoniety, nieograniczony widok na boisko wraz ze wszystkimi
jego krawedziami i naroznikami, takze wykluczajac ewentualne przeszkody jak
np. podniesione do géry rece kibicéw, filary, stupy itd.,

- znajdowad sie na wysokosci minimalnej 3 metréw nad poziomem parkietu z
rekomendowang odlegtoscig od blizszej linii bocznej boiska nie mniejsza niz 4
metry,

- mie¢ minimalne wymiary wewnatrz 2x1.5 m, za$ w przypadku konstrukcji typu
”gniazdo”, dodatkowo posiadac schodki lub drabine oraz barierki nie wyzsze niz
1 metr,

- podest stuzgcy za stanowisko telewizyjne nie moze by¢ usytuowany bezposred-
nio wsréd kibicdw, za podest nie moga stuzy¢ stoty lub inne niestabilne kon-
strukcje jak podesty drabinowe itd.,

- by¢ wyposazone w dostep do zasilania pradem elektrycznym 230V,

- by¢ wyposazone w gniazdo Ethernet (RJ45) z dostepem do facza internetowego
(kablowego) o gwarantowanej przeptywnosci 50 Mbps wartosci upload (wysy-
tanie); wydzielone z sieci wewnetrznej obiektu i zabezpieczone przed obcigze-
niem (np. dziennikarzy), czyli takie, ktore bedzie dedykowane wytacznie na po-
trzeby transmisji z przytaczem bezposrednio na stanowisku dla kamery lub, gdy
nie jest to mozliwe, maksymalnie do 30 metrow drogi kablowej od tego stano-
wiska (wyznaczenie i zabezpieczenie drogi kablowej jest obowigzkiem organiza-
tora meczu); w przypadku tacz bez automatycznej adresacji (DHCP) dane adre-
sowe tacza (adres IP, maska, brama, serwery DNS) nalezy przesta¢ do Firmy pro-
wadzacej transmisje meczu,

- niedopuszczalne sg tacza WiFi, tacza mobilne, np. LTE, tacza wspotdzielone (np.
wykorzystywane jednoczesnie przez dziennikarzy czy kibicéw), tgcza wymaga-
jace logowania lub innej autoryzacji, tacza dostarczane w technologii radiowej
(radiolinia),



3. STRONY INTERNETOWE i MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

3.1. Obowigzkiem klubu uczestniczgcego w rozgrywkach jest prowadzenie wtasnego
serwisu internetowego (strony internetowej). Serwis powinien by¢ regularnie
aktualizowany
3.1.1. W serwisie powinny by¢ zawarte minimum: historia klubu, aktualny

sktad, kadra trenerska, adres hali sportowej, aktualne wyniki, zapowied?
meczu, relacja z meczu, informacja o zakupie biletéw (jezeli taka jest
prowadzona), informacje dla mediéw.

3.1.2. W serwisie musi sie znaleZ¢ oficjalny emblemat (jezeli taki jest) rozgry-
wek w ktorych uczestniczy klub. PZKosz moze wskazac takze inne logo-
typy, ktére powinny by¢ umieszczone w serwisie. Wszystkie logotypy
powinny zawiera¢ linki prowadzace do odpowiednich stron.

3.2. Klub musi posiadaé profile kanatéw spotecznosciowych (Facebook, X, Insta-
gram). Profile powinny by¢ regularnie aktualizowane. W profilu musza by¢ kaz-
dorazowo umieszczone:

3.2.1. grafika zapowiadajgca mecz itransmisje z meczu (zarédwno domowe
jak i wyjazdowe);

3.2.2. grafika z wynikiem meczu;

3.2.3. galeria zdje¢ z meczu domowego;

3.2.4. we wszystkich postach dotyczacych rozgrywek powinny by¢ oznaczane
profile: PZKosz, Ligi i Sponsora Tytularnego (jesli taki jest)

3.3. PZKosz ma prawo do nieodptatnego wykorzystania do celow promocyjnych i
marketingowych wszystkich materiatéw zawartych na profilach mediéw spotecz-
nosciowych oraz stronie internetowej Klubéw.

4, STROJE MECZOWE

4.1. Powierzchnia reklamowa na strojach meczowych w rozgrywkach 1LM,

4.1.1. Powierzchnia PZKosz — przdd koszulki meczowej: logo rozgrywek po
prawej stronie koszulki o powierzchni 36cm?; spodenki przéd: prawa
nogawka — oficjalny logotyp rozgrywek o powierzchni 36cm?, przéd na-
rzutki rozgrzewkowej prawa strona — oficjalny logotyp rozgrywek o
powierzchni 50cm?.

4.1.2. Powierzchnia Klubu — Klub ma dowolng mozliwos¢ umieszczenia lo-
gotypow w wolnych miejscach na strojach.

4.1.3. Na strojach dopuszczalne jest umieszczenie logo producenta sprzetu:
przdd koszulki o powierzchni max. 12 cm?, przéd spodenek: o po-
wierzchni max 12cm?, dres i narzutka: dozwolone mate logo producenta
sprzetu max 12cm?.

4.1.4. Dodatkowe wymagania — przod koszulki: numer zawodnika po lewej



stronie koszulki o wysokosci min. 8 cm.; tyt koszulki: numer zawod-
nika o wysokosci min. 16 cm.

4.1.5. Wzor stroju meczowego (jasnego i ciemnego) musi by¢ zaakceptowany
przez PZKosz. Do akceptacji nalezy wystac projekt stroju w skali 1x100, z
podanym wymiarem numeréw i logotypdw wymaganych niniejszym re-
gulaminem. Projekt nalezy wysta¢ na adres mailowy: media@pzkosz.pl

AKREDYTACJE

5.1.
5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

Akredytacje s3 obligatoryjnie w rozgrywkach 1LM.

Akredytacje dziennikarskie na mecze Ligi wydawane sg lokalnie przez kluby.
Akredytacje powinny by¢ wydawane w trzech kategoriach: FOTO, PRASA i TV.
Kiub zobowigzany jest udostepni¢ odpowiednig liczbe akredytacji TV dla oficjal-
nego partnera telewizyjnego, ktore zostang zwrdcone po zakoiczeniu transmisji.
Akredytacje wydawane s3 tez centralnie przez PZKosz. Kluby zobligowane s3 do
ich respektowania.

Wzér identyfikatora dla akredytowanych dziennikarzy zostanie przekazany klu-
bom w wersji elektroniczne;j.

Absolutnie niedozwolone jest zajmowanie miejsc przez fotoreporteréw przed
bandami reklamowymi i wzdtuz linii boiska.

Wszystkie wywiady wideo i konferencje prasowe wykonywane przez dziennika-
rzy lub media klubowe, musza by¢ nagrywane na tle scianki sponsorskiej.

Klub zobowigzany jest 14 dni przed rozpoczeciem sezonu przesta¢ do PZKosz
planu hali z zaznaczonym miejscem umieszczenia strefy mieszane;j.

KONFERENCIJE PRASOWE

6.1.

Kluby w rozgrywkach 1LM zobowigzane s3 do przeprowadzenia pomeczowej

konferencji prasowej z zachowaniem nastepujacych zasad:

6.1.1. w sali konferencyjnej musi znajdowac sie scianka sponsorska na tle kto-
rej siedzg zawodnicy i trenerzy oraz minimum 10 krzeset dla dziennikarzy

6.1.2. w sali konferencyjnej moga znajdowac sie tylko dziennikarze posiadajacy
akredytacje oraz osoba prowadzaca konferencje

6.1.3. konferencja prasowa musi rozpocza¢ sie niezwtocznie po zakoriczeniu
meczu, najpodzniej 20 minut po zakonczeniu meczu

6.1.4. w konferencji uczestniczg trener gtéwny i jeden wyrdzniajacy sie w me-
czu zawodnik druzyny. O wyborze zawodnika decyduje trener. Na konfe-
rencji nie moze pojawic sie zawodnik, ktéry w meczu nie zagrat lub spet-
niat marginalng role. Gtéwnego trenera na konferencji prasowej nie
moze zastepowac asystent, chyba, ze zgode z wainych powodéw wyrazit
komisarz meczu.



6.2.

6.3.

7.2.

6.1.5. W razie obecnosci trenera lub zawodnika nie postugujacego sie jezykiem
polskim Klub petniacy role gospodarza zobowigzany jest do zapewnienia
ttumacza z jezyka angielskiego. Klub petnigcy role gospodarza meczu za-
pewnia osobe, ktdra sprawnie przettumaczy stowa zawodnika lub tre-
nera. Tlumaczenie wypowiedzi z jezyka angielskiego na polski jest obo-
wigzkowe. Ttumaczem nie moze by¢ zadna z 0séb uczestniczacych w
konferenciji, tzn. trener nie moze ttumaczy¢ stéw zawodnika i odwrotnie.
Ttumaczem moze by¢ prowadzacy konferencje lub inny dowolny pracow-
nik klubu.

6.1.6. Konferencja odbywa sie oddzielnie dla obu druzyn, jako pierwsi
przedstawiciele gosci, a po opuszczeniu przez nich sali — przedstawi-
ciele gospodarzy. Jesli przedstawiciele zespotu gosci nie pojawig sie
na konferencji prasowej w ciggu 20 minut od zakornczenia meczu,
konferencje mozna rozpoczac od przedstawicieli zespotu gospodarzy.

Klub zobowigzany jest do nagrywania catej konferencji prasowej i umieszczenia

jej na wskazanym przez PZKosz dysku internetowym (cloud) maksimum w ciggu

120 minut po jej zakonczeniu. Nagranie musi by¢ dokonane za pomocg kamery

HD na statywie, z obowigzkowym uzyciem zewnetrznego mikrofonu.

Zapis catej konferencji prasowej musi by¢ opublikowany przez Klub petniacy role
gospodarza meczu na jednym ze swoich kanatéw komunikacyjnych (strona www,

Facebook, kanat YouTube) w ciggu maksymalnie 24 godzin od zakoriczenia me-

czu.

. Prawa reklamowe i prawa autorskie

7.1.1. Klub zobowiazuje sie do przekazania do PZKosz oswiadczenia z przekaza-
niem praw do wizerunkéw grupowych zawodnikéw oraz praw do wyko-
rzystania przesytanych przez Klub zdje¢ do wykorzystywania w celach
marketingowo-promocyjnych.

7.1.2. Prawa medialne zwigzane z rozgrywkami Ligi nalezg do PZKosz.

Udziat w akcjach promocyjno-reklamowych

7.2.1. Klub zobowiazuje sie zapewni¢ udziat swoich zawodnikéw (wybranych
przez PZKosz) we wszystkich akcjach promocyjnych i reklamowych roz-
grywek lub sponsoréw organizowanych przez PZKosz. Termin kazdora-
zowo zostanie uzgodniony przez Strony w taki sposob, aby nie kolidowat
z udziatem w meczach. Ewentualne koszty dojazdu, zakwaterowania i
wyzywienia (o ile ich poniesienie bedzie konieczne) pokrywane bedg
przez PZKosz.



8.

REKLAMY | SWIADCZENIA REKLAMOWE W 1LM

8.1. PZKosz jako organizator rozgrywek 1LM otrzyma od klubow prawo do dyspono-
wania powierzchniag reklamowg oraz ma mozliwos¢ realizacji ponizej wymienio-

nych $wiadczen reklamowych, na wszystkich obiektach sportowych, na ktérych

odbywaja sie zawody w ramach rozgrywek Ligi w nastepujacym wymiarze:
8.1.1. Powierzchnia reklamowa na parkiecie

8.1.1.1.

8.1.1.2.

8.1.1.3.

powierzchnia PZKosz: Dwa miejsca reklamowe o wymiarach
5m x 1,5 m przy liniach koncowych boiska (pole 20 i 21),
cztery miejsca reklamowe o wymiarach 5m x 1,5 m przy linii
srodkowej boiska (pola 12, 13, 14 i 15),

powierzchnia Klub: koto srodkowe o srednicy 360 cm (pole
1), dwa kota podkoszowe o $rednicy 360 cm (pole 2 — 3),
reklamy muszg by¢ takie same, dwie reklamy o wymiarach
10m x 1,5m (pole 22 i 26), reklamy o wymiarach 5m x 1,5m
(pole 4, 5, 6, 7, 8,9, 10, 11, 16,17, 18, 19, 23, 24, 25, 27),
umieszczanie innych naklejek na parkiecie jest niedozwo-
lone. Wszystkie naklejki parkietowe wykonane z atestowa-
nej folii muszg by¢ naklejane w stroneg, gdzie ustawiona be-
dzie Kamera Gtéwna (miejsce zatwierdzone zostanie podczas
weryfikacji Hali.

8.1.2. Czas reklamowy na bandach elektronicznych/obrotowych lub ustawie-

nie band statycznych

8.1.2.1.

8.1.2.2.

Klub przekaze PZKosz 18% czasu emisji na bandach elektro-
nicznych lub ustawi bandy statyczne o wymiarze 2m x 1m
wedtug wzoru w ilodci dostarczonej przez PZKosz. Pozostata
powierzchnia jest do dyspozycji kiubu,

emisje reklam na bandach elektronicznych / dynamicznych
muszg sie odbywac w postaci 15 sekundowych animaciji. Do-
puszczalne jest tgczenie reklam jednego sponsora w dtuzsze
bloki stanowigce zawsze wielokrotnos¢ 15 sek.

8.1.3. Powierzchnia reklamowa na koszach

8.1.3.1.

powierzchnia PZKosz: jedno miejsce reklamowe w prawym
dolnym rogu tablicy o powierzchni 400 cm?; jedno miejsce
reklamowe w lewym dolnym rogu tablicy o powierzchni
400cm?, jedno miejsce reklamowe na gorze tablicy o wymia-
rze 180cm x 30cm; jedno miejsce reklamowe w dolnej czesci
konstrukcji kosza (materac) o wymiarach ustalonych miedzy
PZKosz i klubem lub w przypadku koszy podwieszanych stand
o wym. 1m x 2m,



8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

8.1.3.2. ekspozycja reklamy partnera PZKosz przy zegarach 24 se-
kund.

8.1.4. Powierzchnia reklamowa na telebimie. W przypadku, gdy hala, w ktérej
rozgrywane sg mecze Ligi posiada telebim z moziliwoscig wyswietlania
reklam woéwczas klub udostepni dla PZKosz 18% czasu reklamowego.

8.1.5. Umieszczenie w hali do 8 powierzchni reklamowych typu roil-up,
Scianka, quick up, balon dostarczonych przez PZKosz w miejscach przez
PZKosz wskazanych

Ekspozycja dostarczonego przez sponsora technicznego rozgrywek wdzka na

pitki, przed meczem i w przerwie miedzy drugg i trzecig kwarta, na $rodku boi-

ska, powyzej kota srodkowego logo w strone kamery.

Powierzchnia reklamowa na $ciankach konferencyjnych i $ciankach wywiadéw.

Scianki sponsorskie zostang dostarczone do klubéw, klub otrzyma minimum

60% ilosci logotypdw na $ciance sponsorskiej.

Powierzchnia reklamowa na strojach moperéw. PZKosz dysponuje powierzchnia

strojow dla moperdw Koszulki i czapeczki dla moperéw zostang dostarczone do

Kluboéw przez PZKosz.

PZKosz ma prawo do wystawienia dwach stoisk promocyjnych w hali lub przed

hala. Klub zostanie poinformowany o wystawianiu stoiska najpdzniej 3 dni przed

rozpoczeciem meczu.

Powierzchnia reklamowa na materiatach graficznych. Kazdy Klub biorgcy udziat
w rozgrywkach organizowanych przez PZKosz zobowigzany jest do umieszczenia
na wszystkich materiatach poligraficznych logo i oficjalnej nazwy Rozgrywek
oraz logo sponsoréw. Projekt materiatéw, na ktérych zamieszczone bedzie logo
rozgrywek kazdorazowa podlega zatwierdzeniu przez PZKosz przed rozpocze-
ciem produkcji. W szczegdlnosci logo Ligi powinno sig znalez¢é na grafikach inter-
netowych, plakatach, ulotkach, billboardach, biletach, karnetach, zaproszeniach
na mecze

Banery w drugim tle. Kazdy Klub bioracy udziat w rozgrywkach jest zobowigzany
do umieszczenia (wystanych wczesniej przez PZKosz) do 6 sztuk baneréw rekla-
mowych. Miejsce umieszczenia baneréw zostanie wskazane przez PZKosz.
Podczas rozgrywek mozna uzywac wytacznie markerow i wskaznikéw fauli z lo-
giem rozgrywek dostarczonych przez organizatora rozgrywek

Kazdy Klub przyznaje PZKosz prawo do emisji dzwiekowych tresci reklamowych
w liczbie do 3 informacji, ktére zostang wyemitowane lub spiker je przeczyta
przed rozpoczeciem meczu oraz w przerwie miedzy drugg a trzecig kwarta.

Konkursy w przerwie i maskotki:
8.10.1. PZKosz ma prawo do wykorzystania 5 minut na zorganizowanie kon-

kursu sponsorskiego. Do przeprowadzenia konkursu zobowigzany jest
spiker klubu, PZKosz dostarczy regulamin oraz nagrody,



8.10.2.  Klub zobowigzany jest podczas meczéw umozliwi¢ obecnosé maskot-
kom PZKosz, o ile PZKosz wyrazi taka wole. Maskotki bedg mogty prze-
bywac na parkiecie podczas przerwy oraz we wszystkich innych miej-
scach odbywania sie rozgrywek.

8.11. Za produkcje i dostarczenie materiatow odpowiada PZKosz. Za ich umieszczenie
i ekspozycje kluby. Powierzchnia reklamowa nie wykorzystana przez PZKosz
moze by¢ wykorzystana przez klub za wczes$niejszg zgodg PZKosz.

8.12. PZKosz zastrzega sobie prawo do przesytania dalszych specyfikacji lub zmian w
liczbie i asortymencie brandingu w osobnej komunikacji w trakcie sezonu.

9. OBOWIAZKI KLUBOW 1LM

9.1. Klub petnigcy role gospodarza meczu zobowigzany jest do przestania do PZKosz:

9.1.1. W przerwie meczu, minimum 10 zdje¢ meczowych, wykonanych apara-

tem fotograficznym, nie telefonem (po 5 zdje¢ kazdej druzyny) wytgcznie

w formacie poziomym (nie mniejsze niz 1980 x 1080), jpg, bez znakéw

wodnych, w proporcjach 16:9. Zdjecia nalezy przesta¢ na adres mailowy:
lim@pzkosz.pl

9.1.2. 12h od zakonczenia meczu minimum 50 zdje¢ meczowych, wykonanych
aparatem fotograficznym, nie telefonem, wylgcznie w formacie pozio-
mym (nie mniejsze niz 1980 x 1080), jpg, bez znakdow wodnych, w pro-
porcjach 16:9. (zdjecia nalezy umiescic¢ na ligowym dysku internetowym
cloud).

9.2. 24h od zakonczenia meczu Klub zobowigzany jest do umieszczenia na ligowym
dysku internetowym cloud zdjeé¢ marketingowych ilustrujgcych nosniki rekla-
mowe/marketingowe z meczu wedtug oddzielnie przestanej przed rozpoczg-
ciem sezonu specyfikacji.

10. PRZEPISY KONCOWE

W przypadku szczegdlnie razgcego naruszenia zapisow niniejszego Regulaminu, za ktére
uznaje sie w szczegolnosci naruszenia skutkujace powstaniem po stronie PZKosz lub innych
klubéw odpowiedzialnosci odszkodowawczej lub wygasnieciem albo rozwigzaniem zawar-
tej przez PZKosz umowy, niezaleinie od dochodzenia naprawienia wyrzadzonej szkody Wy-
dziat Rozgrywek PZKosz ma prawo natozy¢ kare administracyjng, a Komisja Licencyjna
PZKosz ma prawo pozbawi¢ klub licencji okresowej

11. POSTANOWIENIA KONCOWE

11.1. Korespondencja pomiedzy osobami fizycznymi lub prawnymi wymienionymi w

niniejszym regulaminie, a takze pomiedzy tymi osobami a PZKosz powinna by¢



11.2.

11.3.

prowadzona poprzez przestanie pocztg elektroniczng zeskanowanych doku-
mentéw, chyba, ze przepis szczegdtowy narzuca wymag innej formy

We wszystkich innych kwestiach zwigzanych z prowadzeniem rozgrywek, a nie-
ujetych w niniejszym Regulaminie decyduje Zarzad PZKosz, o ile przepisy szcze-
gélne nie przewidujg w tych dziedzinach kompetencji innych organéw.

Zarzad PZKosz ma prawo do wprowadzenia zmian do niniejszego Regulaminu.

11.4. Prawo interpretacji niniejszego Regulaminu przystuguje Zarzagdowi PZKosz.

11.5. Niniejszy Regulamin obowigzuje w sezonie 2026/2027.

KARY ZA NARUSZENIA REGULAMINU MARKETINGOWEGO

| lp. Tytut kwota |
w zt

1 Brak stosowania lub nieprawidtowe stosowanie oficjalnego logotypu rozgry- 500

wek na strojach, nosnikach reklamowych, materiatach promocyjnych, stronie
[ internetowej, w kanatach spotecznosciowych Klubu.
2. Brak w hali (podczas meczu) flagi Polski o minimalnej powierzchni 3 m2. 200
3. Nieprawidtowe przygotowanie stanowiska (podestu) dla kamery prowadzacej 1000
transmisje meczu.
4. Niedostarczenie prawidtowego tacza internetowego niezbednego do przepro- 1000
wadzenia transmisji z meczu.
5. Brak prowadzenia przez Klub wtasnego serwisu internetowego (strony interne- 500
towej) lub/i brak jego biezgcego aktualizowania.
6. Brak prowadzenia profili kanatéw spotecznosciowych (Facebook, X oraz Insta- 500
gram) lub/i brak ich biezacego aktualizowania.
7. Brak ligowej $cianki sponsorskiej podczas nagrania wywiadu lub/i pomeczowej 500
konferencji prasowe;j.
8. | Brak przeprowadzenia pomeczowej konferencji prasowej._ ) 500
9. Brak trenera gtéwnego lub/i zawodnika na konferencji prasowej. 500
10. | Brak podczas konferencji prasowej ttumaczenia wypowiedzi z jezyka angiel- | 200
skiego na jezyk polski.

11. | Brak prawidtowego nagrania pomeczowej konferencji prasowej (na statywie, 200
za pomoca kamery HD, z obowigzkiem uzycia zewnetrznego mikrofonu).

12. | Brak umieszczenia nagrania pomeczowej konferencji prasowej na dysku inter- 200
netowym (cloud) PZKosz w ciggu 120 minut od momentu jej zakoniczenia.

13. | Brak opublikowania nagrania pomeczowej konferencji prasowej na jednym z 200
kanatéw komunikacyjnych klubu (obowigzek Klubu gospodarza meczu) w
ciagu 24 godzin od zakoniczenia meczu.

14. | Umieszczenie na parkiecie naklejek reklamowych w polach innych niz te 500




okre$lone w schematach marketingowych.

15. | Umieszczenie na parkiecie naklejek reklamowych inaczej niz w strone, gdzie 500
ustawiona jest kamera realizujaca transmisje meczu.

16. | Brak eskpozycji Partnera rozgrywek przy zegarach 24 sekund. 500

17. | Brak ekspozycji przestanych przez PZKosz materiatéw promocyjnych rozgrywek 500
(roll-up, $cianka, banner, balon, wézek na pitki itd.) w miejscach wskazanych
przez PZKosz.

18. | Brak odpowiedniego ubioru moperow podczas meczu (koszulki i czapeczki 200
przystane przez PZKosz).

19. | Brak przestania w przerwie meczu minimum 10 zdje¢ meczowych wg specyfi- 200
kacji zawartej w regulaminie marketingowym.

20. | Brak przestania galerii zdje¢ z meczu (min. 50 zdje¢) do 12h od zakorczenia 200
meczu.

21. | Brak przestania zdje¢ marketingowych, do 24 h od zakoriczenia meczu, ilustru- 200

jacych prawidtowe wykorzystanie materiatéw reklamowych podczas meczu

)
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@ PZKoszZ Miejsca oznaczone logo PZKosz sg zastrzezone dla sponsoréw
wskazanych przez PZKosz. Docelowe logotypy w tych strefach
zostang przekazane do realizaciji.
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* Miejsca oznaczone logo PZKosz s zastrzezone dla sponsordw
@ PEKesE wskazanych przez PZKosz. Docelowe logotypy w tych strefach
zostang przekazane do realizacji,
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* Miejsca oznaczone logo PZKosz sg zastrzezone dla sponsorow
@ Fenoss wskazanych przez PZKosz. Docelowe logotypy w tych strefach
zostang przekazane do realizacji.
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Rysunek 4 (koszulka rozgrzewkowa i dres)

Rysunek 5
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wskazanych przez PZKosz. Docelowe logotypy w tych strefach
zostang przekazane do realizacji.
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Rysunek 7

* Miejsca oznaczone logo PZKosz sa zastrzezone dla sponsorow
@ Pziass wskazanych przez PZKosz. Docelowe logotypy w tych strefach
zostang przekazane do realizaciji.
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Rysunek 9
* Miejsca oznaczone logo PZKosz sg zastrzezone dla sponsordw
@ Fense wskazanych przez PZKosz. Docelowe logotypy w tych strefach

zostana przekazane do realizacji.



